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1. Wprowadzenie do kampanii wyborczych:

· prawno-organizacyjne aspekty kampanii wyborczych

· usytuowanie kampanii wyborczych w ramach marketingu politycznego
· kampanie w różnych systemach wyborczych - przegląd

2. Zasady tworzenia komitetu wyborczego i finansowania kampanii:

· czynności niezbędne w celu zarejestrowania komitetu wyborczego

· procedury finansowania i rozliczania kampanii
3. Komitet wyborczy jako podmiot działający w kampanii wyborczej:

· typologia komitetów wyborczych

· struktury organizacyjne partii a działania wyborcze;

· dostosowanie struktur partyjnych do działania w czasie kampanii wyborczych.

4. Badania do celów wyborczych:

· badania przedwyborcze i ich znaczenie;

· użyteczność i instrumentalizacja wyników badań
5. Analiza sytuacyjna:

· SWOT a strategia działania
· źródła informacji
6. Strategie prowadzenie kampanii wyborczych:

· rodzaje strategii kampanii i ich związek z analizą sytuacji wyjściowej
· omówienie strategii na wybranych przykładach
7. Reklama wyborcza:

· narzędzia reklamy i ich wykorzystanie w kampanii
· techniczne i praktyczne aspekty działań reklamowych

· skuteczność mediów reklamowych
8. Kampania wyborcza media:

· relacje z dziennikarzami
· organizacja specjalnych imprez w kampaniach wyborczych
9. Sytuacje kryzysowe w kampaniach:

· rodzaje sytuacji kryzysowych w kampaniach i ich przyczyny
· zarządzanie kryzysem w kampanii
· Projektowanie kampanii (wymiar praktyczny) – zaliczenie na ocenę:

w celu zaliczenia student jest zobowiązany dostarczyć do końca zajęć w formie pisemnej (ew. prezentacyjnej) projekt własnej kampanii wyborczej, posługując się wiadomościami zdobytymi do na zajęciach.
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